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Indhold

Inspiration fra et
samarbejdsprojekt

| 'Social gadekunst — et vindue til en forening’ gik Frivilligcenter Inspiration fra et samarbejdsprojekt s. 2

Hillered, 12 sociale foreninger, 13 billedkunstnere, 12 butikker i

gagaderne i Hillerad centrum og Slotsarkaderne sammen om at Involverede s. 3

synliggare foreningernes lokale engagement. Det skete i anled- . , , )

ning af den nationale frivillighedsdag Frivillig Fredag d. 28. sep- Hvad far de medvirkende ud af projektet: 4

tem.bc.er 2012 unclier deviserll 'Del det du kan og skab noget tjlyt’. Indtryk fra Social gadekunst s. 5

Frivilligcenter Hillerad udviklede konceptet og samlede de invol-

verede parter. Hver kunstner fik indblik i en forenings arbejde og Hvad kraever det at medvirke? s. 8

fortolkede dens budskabet i et maleri. Kunstvaerkerne blev affoto-

graferet og overfort til store farverige folier, der sad pa butiksru- Den grafiske produktion s. 10

der i en uge og omdannede gagaden i Hillergd til et 4bent socialt _ _

galleri. Forskellige mader at engagere sig pa s. 12
Hvad kom der sa ud af Social gadekunst? s. 14

De originale kunstvaerker blev i samme periode udstillet i en
"Pop up-shop for engagement” (en midlertidig butik) i indkebs-
centret Slotsarkaderne. Hele ugen kunne man opleve kunsten,
tale med foreningsrepraesentanter og kebe en kalender med tryk
af kunstvaerkerne. Pa Frivillig Fredag blev veerkerne solgt pa auk-
tion til fordel for foreningernes videre arbejde. Ved samme anled-
ning blev Hillerad Kommunes frivillighedspris uddelt.

Med projektet opstod der et unikt samarbejde og faellesskab
mellem meget forskellige dele af Hillergd. Foreninger blev synlig-
gjort pa en anderledes made og for nye malgrupper, kunstnere fik
mulighed for at engagere sig lokalt, og butikspersonale fik andre
samtaler med deres kunder.

| denne folder beskriver vi nogle af de overvejelser og erfaringer,
vi har gjort os i samarbejdsprojektet. Ved at mades pa tveers af
sammenhange i et lokalsamfund kan man skabe noget unikt. Vi
haber, dette haefte vil inspirere til flere sociale samarbejdsprojek-
ter og gore det lidt lettere at komme godt i gang.

Anette Nielsen,

Kirsten Bang Jensen og
Dorte Kappelgaard,
Frivilligcenter Hillered.

December 2012
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Hvad far de medvirkende
ud af projektet?

DE SOCIALE FORENINGER

Synliggarelse af deres sag
Kontakt til potentielle med-
lemmer, brugere og frivillige
Udefrakommendes blik pa
foreningens arbejde, kom-
munikation og image
Netveerk og mulige samar-
bejdspartnere blandt andre
sociale foreninger, erhvervs-
folk, lokale kunstnere, spon-
sorer m.v.

En konkret anledning til at
udvikle PR-materiale om
lokalforeningens virke
Feellesskab og socialt sam-
veer med andre engagerede
deltagere

KUNSTNERNE

« Oplevelsen af at ggre en
konkret forskel med sin
kunst og deltagelse

+ Feellesskab med andre
kunstnere og lokale ildsjeele

« Kunstnerisk udfordring ved
at skulle arbejde inden for
en indholdsmaessig ramme

+ Mulighed for at fa ekspone-
ret navn og kunst lokalt
pa en anderledes made

+ Indblik i og kendskab til an-
dre sociale grupper og miljg-
er lokalt
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BUTIKKERNE

Mulighed for at engagere sig
lokalt og vise samfundssind

Opmaerksomhed i gadebille-

det og nysgerrige kunder
Omtale i PR-materiale,
kalender og lokalpresse

En sjov og anderledes
oplevelse for medarbejdere
og stolthed blandt disse
over at arbejde i en butik,
der engagerer sig socialt

KONCEPTUDVIKLINGEN
| Hillerad samlede vi tre personaler fra

S o ekttea
 forhold til projektledelse og design i et proje ' :
lovoerroc;dnedz idlé, arbejdede med fundraising samt implementerede projektet.

frivilligcentret og en frivillig med interesse foor og kompetencer
m. Projektteamet fastsatte formalet, udviklede den

INDDRAGELSEN
Foreningerne indkaldte vi til et
mede, inden de havde givet til-
sagn for at undersgge, om der
var tilslutning til idéen. Kunst-
nerne fik vi kontakt til gennem
lokale netveerk og kontakter,
herunder Kulturnatten i Hil-
lered, Hillerad Kunstforening
og et par lokale kunstnersam-
menslutninger. Konceptet blev
praesenteret pa et mgde med
formanden for den lokale han-
delsstandsforening (City-

PROCESSEN

Pa det forste mgde mellem
foreninger og kunstnere blev
konceptet praesenteret, og

der blev stillet spgrgsmal og
givet forslag. Derefter sendte
vi foreninger og kunstnere ud
at tale sammen parvis for at
lzere hinanden lidt at kende og
aftale en dato for et kommen-
de mgde. Vi havde pa forhand
lavet matchene, men havde
givet kunstnerne mulighed for
at 'enske’ en specifik forening.
Nar mennesker med meget
forskellig baggrund skal samar-

” _
Det har veeret en g bejde, er det vigtigt at

dende proces. At gkulle
fortzelle og give udtryk til en

kunstner, der magke ikke

ved, hvad man mener (som foreningen), der tilbgd at finde
forening). Afslgringen (af deltagende butikker til projektet
kunstveerkerne over for blandt medlemmerne. Der var

foreningerne) og ferniserin-
gen var stemningsfulde og
meget ingpirerende.”

efterfalgende behov for flere
uddybende snakke med den
enkelte butiksleder om, hvad
deres deltagelse indebar.

e

i

i p
e
1

Medvirkende foreningsrepraesentant
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Indtryk fra Social gadekunst (fortsat)

give en felles definition af og
ramme for projektet, sa det
bliver 'vores’, og ikke kun 'mit’
projekt. Den fzlles forventning
til samarbejdet skabte en tryg
ramme omkring magdet mellem
forening og kunstner.

Vi kom desuden forbi hos de
fleste foreninger og kunstnere,
da de havde deres efterfalgen-
de egentlige made hos for-
eningen, hos kunstneren eller
i frivilligcentret. Vi tog fotos
og fornemmede, om dialogen
fungerede. | to tilfeelde, hvor
den ene eller begge parter ikke
havde deltaget i det indleden-
de feellesmade, preesenterede
vi projektet og rammen for
samarbejdet samt faciliterede
samtalen, nar det var ngdven-
digt.

Parallelt besggte filmteamet tre
kunstnere og tre foreninger for
at skildre deres proces.

Da kunstveerkerne var skabt,

samlede vi foreninger og kunst-

nere til en festlig lille intern
fernisering i frivilligcentret.
Kunstnerne havde lagt et stort
personligt engagement i deres
vaerker, og mange forenings-
repraesentanter blev rgrte over
bade 'deres’ kunstvaerk og de
tanker, som kunstnerne delte.

Mgdet mellem forening, bu-
tiksleder, frivilligcenter og om
muligt kunstner blev afholdt
uformelt i butikken. Vi preesen-
terede projektet (igen). For-
eningsrepraesentanten fortalte
om foreningens sag og udle-
verede et ark med information

”Social gadekunst er forretningernes mulighed for at vige, at
de 0gsa har et socialt engagement. Det er et godt projekt, fordi
man for en gangs skyld ser, at detailhandlen kan arbejde sam-
men med frivillige organigationer. Vikan gynligggre de sociale
foreninger, og samtidig bliver vi markedsfgrt. Kunstagpektet
er ogsa en virkelig god idé. | dette projekt samarbejder Wiberg
Bog & idé med HjerneSagen. Her er HjerneSagen ikke bare
et ord, det er et maleri med en fugl. KKungten kan give andre
billeder pa noget, der ellers kan fremsta lidt tgrt.”

Sgren Wiberg, Wiberg Bog & idé
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om foreningen til medarbej-
dere. Kunstner eller forening
praesenterede et print af kunst-
vaerket og fortalte om tankerne
bag det. Nogle foreningsreprae-
sentanter kom med forslag til
events, man gerne ville afholde
i butikken i lgbet af ugen.

Pa et andet felles made mel-
lem foreninger og kunstnere
blev der samlet op pa spergs-
mal og fordelt opgaver i forbin-
delse med fernisering, udstil-
ling og auktion.

AFVIKLINGEN AF SOCIAL
GADEKUNST

Forud for ferniseringen blev
lokalet, som Slotsarkader-

ne havde stillet til radighed,
indrettet som pop up-shop og
udstillingsrum i en ra, enkel og
hyggelig stil med primeert lant
inventar.

FERNISERINGEN:

Pa Kulturnatten i Hillerad
(afholdt en uge for Frivillig
Fredag) blev hele projektet
skudt i gang, med en fernise-
ring i pop up-shoppen for alle
involverede i Social gadekunst
med taler ved formanden for
frivilligcenteret og formanden

for Cityforeningen, fremvisning
af kortfilmen ’Social gadekunst’
og servering af tapas og vin.
Derefter abnedes derene for de
mange forbipasserende i anled-
ning af kulturnatten. Folierne
blev sat op pa butiksruder og
foldere, postkort, kalendere og
rutekort blev afleveret i de 12
butikker i lgbet af fredagen.

EN UGES UDSTILLING:

| lobet af uge 39 kom der
lgbende forbipasserende ind i
pop up-shoppen for at se ud-
stillingen. Der lgd stille jazz fra
hojtalerne, pa vaeggen korte et
slideshow om processen om-
kring Social gadekunst, og der
var mulighed for at tale med
foreningsrepraesentanter.

Mange viste stor interesse for
at leese eller hgre om histori-
erne bag verkerne og stiftede
bekendtskab med foreningerne
for farste gang. Pa denne made
blev der skabt kontakt til po-
tentielle frivillige, medlemmer
og brugere. Samtidig kunne
forbipasserende i gagaden og
kunder i butikkerne fa et ander-
ledes indtryk af foreningerne og
deres sag og arbejde. Der blev
i begreenset omfang arrangeret
sma-events i butikkerne. Ast-
ma Allergi Nordsjeelland malte
kunders lungefunktion hos
Nordea, og pa Hillerad Krone
Apotek fik kunder mulighed for
at gore stolegymnastik med
Hillerad Motionsvenner.

AUKTIONEN PA

FRIVILLIG FREDAG:

Frivillig Fredag var kulminati-
onen pa Social gadekunst og
foregik i pop up-shoppen, hvor
der blev serveret drikkevarer og
chips. Foreningsfolk, kunstne-

re, enkelte butiksejere, sponso-
rer, lokalpressen og besggende,
der gnskede at byde pa maleri-
er, stimlede sammen i lokalet
og ude pa gangen i Slotsarka-
derne.

Frivilligcentrets leder hhv.
formand fortalte om projektet,
og borgmesteren overrakte
arets frivilligpris til en for-
eningsrepraesentant. Derefter
kom auktionarius pa scenen og
ledte auktionen med fast hand
og godt humer. Hver kunstner
praesenterede kort sit kunst-
vaerk, hvorefter der var plads til
at byde. Tilsammen kom der
31.500 kr. ind pa auktionen.

AFRUNDING OG
EVALUERING

Projektet blev afrundet ved et
afsluttende mgde for alle delta-
gere i Social gadekunst. Butik-
kerne var desveerre ikke repree-
senteret, hvilket nok afspejler,
at det kan veere en tilstraekkelig
udfordring at engagere sig
socialt projekt pa egen hjem-
mebane — i hvert fald forste
gang, man som butik garind i
et socialt samarbejdsprojekt.

Der blev sat tid af til at dele
gode historier og erfaringer fra
processen, og hver foreninger-
ne gav en buket blomster til
'deres’ kunstner som tak. Det
blev vedtaget at overfgre over-
skuddet til en feellespulje til et
nyt samarbejdsprojekt ifm. Fri-
villig Fredag i 2012. Projektets
forleb og afvikling blev evalue-
ret i grupper med efterfalgende
feelles opsamling.
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Hvad kraever det at medvirke?

Gor det klart for de medvirken-
de parter, hvad samarbejdet gar
ud pa, og hvad de forpligter sig
til at bidrage med. Derudover
ma man overveje, i hvor hgj
grad omfanget af engagement
kan variere. Alle foreninger

i Social gadekunst lagde det
minimum af engagement, som
var ngdvendigt. Men nogle for-
eninger lagde langt flere kraef-
ter end andre, isar i forhold til
at bemande i pop up-shoppen.
Til gengeeld fik de ogsa kon-
takt med langt flere potentiel-
le medlemmer og frivillige.
Dermed var alle tilfredse: Man
fik med andre ord, det ud af
projektet, som man lagde i det.
Man kan naturligvis veelge at
forenkle projektet — og dermed
begraense omfanget af krav til
deltagerne.

FORENINGERNE

DET KRAVER DET AT

MEDVIRKE:

+ 5-6 mader i projektplanlaeg-
ningsperioden

« 1-2 s@tninger om forenin-
gens arbejde, som kan sta
pa folie og postkort under
tryk af maleriet

« En skriftlig preesentation til
butikspersonale om forenin-
gens tilbud til potentielle

brugere, frivillige og med-
lemmer

PR-materiale, som kan deles
ud i pop up-shoppen og i
'foreningens’ butik
Tilstedeveerelse i dele af
pop up-shoppens abnings-

tid, samt deltagelse i fernise-

ring og Frivillig Fredag
Evt. udarbejdelse af en

event, hvor man mader kun-

der i 'foreningens’ butik

VAR SARLIGT

OPMARKSOM PA:

« Skab en god og felles-
skabspraegetstemning
omkring projektet.

« Praesenter projektet som
konkret og overskueligt.
Omfanget af foreninger-
nes engagement ma
afstemmes med deres
ressourcer.

« ltalesaet projektet som
"foreningernes og et
samarbejdsprojekt”De
bidrager ikke for projekt-
ledernes skyld, men for
deres egen. Invitere og
opfordre til deltagelse og
engagement, fx i forhold
til udformning af tekster
om foreningen, salg af
kalendere, 'vagter’ i ud-
stillingslokalet, praktisk

”Foreningerne har leert
hinanden at kende. Projek-
tet har givet nysgerrighed pa
hinandeng foreninger.”

Foreningsrepraesentant
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hjelp - men ogsa idé-
udvikling.

« Understreg vigtigheden
af, at forening og kunst-
ner prioriterer at mades,
samt fordelen i at invitere
kunstneren til at deltage
i en eller flere af forenin-
gens aktiviteter. Pa den
made far kunstneren et
mere realistisk og nuan-
ceret indblik i foreningens
arbejde.

+ Beskyt og respekter
kunstnernes frihed og
handveerk ved at itale-
seaette, at foreningen ikke
har indflydelse pa det
visuelle udtryk eller skal
godkende det. At afgive
kontrol er en del af
'pakken’.

KUNSTNERNE

DET KRAVER DET AT

MEDVIRKE:

« @nske om at fa indblik i den
sociale forenings sag og virke

« Tid til at medes 2-3 gange
med ovrige kunstnere og
foreninger. Derudover skal
kunstneren mgdes med
foreningen og helst deltage
i et foreningsmade eller
en aktivitet for at danne sig
et indtryk af foreningens

virke og sag, samt eventuelt
en gang med butikken (sam-
men med forening og frivil-
ligcenter).

Fremstilling og donation

af et maleri med afsaet i
foreningens sag og budskab
pa mindst 6ox60 cm.

Evt. villighed til at lade sig
interviewe, filme og fotogra-
fere i processen

VAR SARLIGT

OPMARKSOM PA:

+ Kunstneren skal ikke
fortolke foreningens ar-
bejde ud fra egne fore-
stillinger om, hvad den
star for, men ud fra det,
som foreningsrepraesen-
tanten fortaeller om. Man-
ge udefrakommende
forbinder patientforenin-
ger med noget trist, mens
de fleste foreninger selv
har fokus pa det livsbe-
kreeftende arbejde og de
gode historier.

+ ltaleseet den kunstneriske
frined pa et feellesmade
mellem kunstnere og
foreninger — og under-
streg, at foreningerne
ikke har indflydelse pa el-
ler skal godkende kunst-
vaerkets udtryk.

+ Hovis kunstvaerkerne sal-
ges pa auktion, sa ger
kunstnerne opmeerk-
somme pa, at deres
kunstvaerk maske ikke vil

Vi fik efterfolgende flere
henvendelser fra folk, der
gerne ville veere frivillige,
end vi plejer.”

Hillergd Kvindekrigecenter

blive solgt i deres seed-
vanlige prisleje, men at
det vigtigste bidrag er
det, at mange mennesker
lerer foreningerne at
kende gennem deres
maleri og udstillingen.
Alternativt kan man
veelge et koncept, hvor
kunstveerkerne efter
udstillingen overraekkes
til de respektive for-
eninger som en gave fra
kunstneren.

BUTIKKERNE

DET KRAVER DET

AT MEDVIRKE:

« Et butiksvindue, der stilles
til radighed for en kunstner
med synliggerelse af den
sociale forenings navn, logo
og sag ien uge

« Tid til at medes med en ko-
ordinator for projektet i
butikken eller pa et felles
mede for butikkerne

« Tid til at blive sat ind i for-
eningens arbejde ved et kort
mede i butikken med en for-
eningsrepraesentant og
kunstneren

« Plads i butikken til forenin-
gens informationsmateriale
samt eventuelt en forenings
event i lobet af ugen

« Villighed til at szlge kalen-
dere i butikken til fordel for
foreningerne

VAR SARLIGT

OPMARKSOM PA:

« Forvent ikke, at butiksper-
sonalet vil deltage i mader
ud over deres arbejdstid -

med dem i butikken

« Kontakt handelsstands-
foreningen — og se om
det er muligt at fa et sam-
arbejde i stand med
formand eller bestyrelse.
Praesenter gerne projek-
tet pa et fellesmede i
handelsstandsforenin-
gen. Den endelige aftale
laves individuelt mellem
projektleder og butik.

« Lav meget konkrete afta-
ler med butikken, sa der
opstar faerrest mulige
misforstaelser undervejs.

« Nogle butiksfolk griber
'visionen’ med det sam-
me. For andre kraever det
flere korte, uformelle
samtaler at lade sig be-
gejstre personligt over
projektet. Andre igen er
gaet med pa projektet,
men viser ikke nogen
egentlig interesse for det.
Det er helt afggrende at
mades personligt med
butikspersonalet, hvor
foreningsrepraesentant
og kunstner kan gore
projektet konkret
og vedkommende.

”Det var en meget positiv
oplevelse at veere i banken

ordea. Personalet var
meget imgdekommende.
Bade ?ersonale og kunder
fik malt lungefunktion og
blev vejledt.”

[ngelise Biering,
Astma Allergi Nordsjeelland
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VINDUESFOLIER

Vi arbejder for at fremme menneskerettigheder
for alle gennem underskriftindsamlinger og
oplysningskampagner.

Frivilligcenter Hillered er et veeksthus for
foreningsliv og frivilligt socialt arbejde.

OVERSIGTSSLIDES

ET VINDUE TiL EN FOREMING | 13 BUTNIKKER | SLOTSGADE OG0
HELSIMGORSGADE - DET ER EN GATUR VARD..

Den grafiske produktion e =

go=r

Frivilligcentrets grafiske med- typer samtaler i mange af
arbejder udviklede selv alle butikkerne.

tryksager og hentede tilbud om « Et 'rutekort’ over de butik-
trykning samt om opseetning af ker, der indgik i projektet,
folier hos lokale trykkerier. gav overblik til let at kunne De kunne desuden laegges i L . :

finde alle folietryk i gagaden, poser med varer i de respek- == a M e 33 . PG L el e 4

Alle grafiske produktioner viste selv om butikkerne ikke 1a tive butikker. e : B 5 o - m
sig at spille en vigtig rolle i ved siden af hinanden. « Kalenderen var en mulighed

lgbet af ugen.
Overskuddet anvendtes
efterfalgende som PR-
materiale for foreningerne.

POSTKORT

INGER BEWMIGEEM
FRAMLLIGCEMTER HILLERDD

projektet: Det at tilbyde et rutekort i et
lille kvadratisk format i friske
« Visuelle oversigtsslides gav farver var en god anledning
potentielle medvirkende til at komme i kontakt med
indtryk af et gennemar- pop up-shoppens besggen-
bejdet, 'leekkert’ projekt. de.
« Folier pa butiksruder i stor-  « Postkort med tryk af kunst-
relser som 2 x 1,5 meter syn- vaerk og kort beskrivelse af
liggjorde foreningerne i forening var sa populere,

gadebilledet og skabte andre at vi matte bestille ekstra i
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for at stette projektet uden
at kebe et helt maleri, og det
giver synlighed til forening-
erne hele 2013.

Layoutede og printede
beskrivelser bl.a. af kunst-
nernes tanker bag kunstveer-
kerne fortalte ogsa en histo-
rie om foreningerne.

RUTEKORT

KALENDER Erivilighed B8O Mrnr—-n': i Hiferad

BESKRIVELSER VED
MALERIERNE
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Forskellige mader
at engagere sig pa

Der er mange mader, man

kan engagere sig pa i sociale
samarbejdsprojekter. Hvis man
som projektleder er opmaerk-
som pa at lede og inddrage
folk forskelligt, er det muligt
at engagere mennesker, som
har meget forskellig tilgang

til frivilligt engagement — og
dermed kan man na laengere. |
Social gadekunst har vi arbej-
det med fem forskellige typer
involvering, som ogsa kan an-
vendes i andre typer projekter.

PROJEKTLEDELSE

- FX PERSONALE OG FRIVIL-
LIGE | FRIVILLIGCENTRET
Projektteamet skitserer et kon-
ceptforslag med plads til udvik-
ling og tilpasning af forskellige
omrader. De inddrager og holder
kontakt til de medvirkende,
skaber rammer omkring mader,
legger budget, laver regnskab,
faciliterer evaluering og holder i
det hele taget sammen pa trade-
ne. Ved at involvere en grafiker i
projekteamet i Social gadekunst,
blev den grafiske produktion en
central del af konceptudviklin-
gen i forhold til folier, kalender
m.v. Det er absolut relevant at
overveje, hvem og hvilke kompe-
tencer det er godt at inddrage fra
begyndelsen.

FALLESSKABSORIENTE-
RET ENGAGEMENT

- FX FORENINGER OG
KUNSTNERE

Centrale medspillere i et pro-
jekt vil ofte have behov for en
feellesskabsdimension.

| Social gadekunst var fel-
lesskabet for mange en stor
motivationsfaktor, og det gav
kendskab til foreningerne
blandt kunstnerne og imellem
foreningerne selv og dermed
synlighed allerede i processen.

Det er vigtigt, at der opbygges
tryghed og fellesskab omkring

projektet, da begge parter kom-

mer til at opleve, at de ikke har
kontrol over hele processen,
fordi de skal samarbejde.
Saledes involverede foreninger
og kunstnere sig i Social gade-

kunst med deres sag henholds-

vis handvaerk.
Det kreevede interesse og en-
gagement fra kunstnerens side

og ikke mindst tillid fra forenin-

gens side.

Butikspersonalet kunne have
vaeret en del af det faelleskabs-
orienterede engagement, hvis
interessen havde veeret der.

FAGSPECIFIKT LOBENDE
ENGAGEMENT

- FX FOTOGRAF OG
GRAFIKER

Der er mennesker, der gerne
vil bidrage som frivillige med
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deres faglige kunnen. De falger
projektet fra sidelinjen, del-
tager i strategiske meder. og
kan deltage i feellesskabet eller
ngjes med at fokusere pa deres
funktion og kontakten til pro-
jektteamet. Her er det vigtigt
med en klar forventningsaf-
stemning omkring frihedsgra-
der i forhold til opgaven samt
opbakning og en lgbende dia-
log omkring, hvordan det gar.

SELVSTANDIGE
SIDEPROJEKTER

- FX KORTFILM OM SOCIAL
GADEKUNST

Der er ogsa mulighed for at
inddrage frivillige til at udfgre
selvsteendige sideprojekter,
som det faelles projekt ikke er
afhengigt af.

| Social gadekunst udbgd vi
muligheden for at lave en kort-
film om projektet pa frivillig-
job.dk. To personer, der gerne
ville prove kraefter med netop
denne type film, og gnskede
at gore en social forskel med
deres handveerk, meldte sig
pa banen. For dem var det
vigtigt med en forventnings-
afstemning omkring filmens
fokus, omfang og tidshorisont
og samtidig stor frihed til at
arbejde selvstendigt. Her ville
et krav om deltagelse i feelles
samlinger have vaeret belasten-
de frem for motiverende.

PRAKTISK HJALP

- FX | FORBINDELSE MED
M@DER

Praktiske hjaelpere kan tage sig
af opgaver som indkeb, bord-
daekning og kaffebrygning i
forbindelse med mader, udde-
ling af brochurer i lokalomra-
det, afvikling af fernisering og
af reception i forbindelse med
auktion, m.v. Hvis de frivilli-
ge ikke ensker eller magter at
tage et planleegningsmeessigt
ansvar, gelder det om at gore
opgaven sa specifik og oversku-
elig som muligt.

MEDIER OG RAMMER

- FX LOKALER OG FORMID-
LING AF INFORMATION
ELLER KONTAKTER

En made at engagere sig pa
kan veere at stille de rammer og
informationskanaler til radig-
hed, man har.

| Social gadekunst stillede hver
butik deres rammer til radighed
for en forening. Formanden for
handelsstandsforeningen trak
pa sin kontaktflade til lokale
butikker, og kulturelle nggleper-
soner anbefalede lokale kunst-
nere.

Lokalpressen lavede reportager,
og kunstforeninger og landsor-
ganisationer omtalte projektet i
deres nyhedsbreve.
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Hvad kom der sa ud af

Social gadekunst?

Omfanget af nye kontakter pa
kort sigt har det veaeret sveert

at gare op, men eksempelvis
dukkede der pa et efterfglgende
intromade for nye frivillige i
Hillerad Kvindecenter dobbelt
s& mange nye frivillige op som
normalt. Farst og fremmest har
projektet givet mange menne-
sker viden om, at foreningerne
eksisterer og engagerer sig
lokalt med en positiv tilgang

til deres felt og til samarbejde
med andre.

En yderligere gevinst har vaeret,
at der blev skabt god kontakt
pa tveers af foreninger mellem
de personer, der stod i pop
up-shoppen sammen, og de,
der madtes til samlingerne i
processen.

For flere butikker var det et
stort forste skridt at leegge

vindue til et projekt, der umid-
delbart pegede i helt andre
retninger end handel. Men
skridtet blev taget, og de forste
erfaringer er hostet med et
anderledes lokalt samarbe;j-

de og engagement. Fra flere
butikker har en feedback bl.a.
vaeret, at der var anderledes

og mere personlige samtaler
med kunder savel som internet
i medarbejdergruppen, i kraft
af de sociale temaer forenings-
samarbejdet bragte i spil med
projektet.

Tilbage star oplevelsen af, at
bliver samarbejdet faciliteret

under hensyn til de enkelte par-

ter, kan man gore rigtig meget
sammen. Det er vores ambi-
tion at folge op pa de gode
erfaringer med andre samar-
bejdsprojekter, der kan vaere
med til at skabe sammenhang

”Formanden fortalte, hvordan man i ADHD-foreningen har
mulighed for at mgdes med andre, der er i samme situation.
De stgtter hinanden, udveksler erfaringer og giver gode

rad til andre (...) Det har veeret forfeerdeligt speendende. Vi
kungtnere vil gerne bruges til konkrete opgaver og veere med
til at sprede et budskab og selv komme ud andre steder end

normalt.”
J ane Blickfeldt, billedkunstner
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”Det har veeret lidt fortryl-
lende at vaere med — projek-
tet har abnet mange dgre.
Som at Hillergd er blevet
familie pa kryds og tveers, at
vi arbejder sammen og har
noget at give hinanden. Det
er udsaedvanligt og meget
speendende.”

Helle Malling Beck, billedkunstner

Egne notater
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En seerlig tak til grafiker,
Kirsten Bang Jensen, der har
udarbejdet alt grafisk materiale
i projektet. www.crea2.dk
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KORTFILM OM SOCIAL
GADEKUNST:

”"SOCIAL GADEKUNST

- ET VINDUE TIL EN
FORENING”

af Aparecida Schmidt-Madsen
og Thomas Brolyng Steen:
http://www.youtube.com/
watch?v=x-5VRPb4ygc

"VINDUE TIL EN
FORENING - HILLERGD”
af Frivilligradet:
http://www.youtube.com/
watch?v=nrKGwal-VCo
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